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Algo raro esta pasando en este pueblo

La economia colombiana ha sufri-
dotransformacionesimportantestras
la pandemia. Si bien el crecimiento
del PIBdesde entonceshasidounode
los mas altos de la Ocde, este no ha
seguido un patrén convencional. E1
repunte hasidolideradoporel consu-
mo de los hogares, mientras que la
inversion -la formacién bruta de ca-
pital fijo— ha caido de manera signi-
ficativa. Este comportamiento solo se
comparte con Hungriay Luxemburgo
(ver figura 1).

Sobre el colapso de lainversion ya
se ha hablado bastante. Si bien se re-
conoce que el incremento en las ta-
sas de interés pudo haberla frenado,
esnecesario matizar que en otras eco-
nomias, en donde la politica mone-
tariafuetan o masrigurosaque en Co-
lombia,lainversiénnohacaido tanto.
Un excelente caso de estudio es Mé-
xico,endonde el Banco de Méxicohizo
un apretén monetario mucho mas
fuerte que el del Banco de la Reptibli-
ca y la inversion crecié mas de 23%,
conrelacion al nivel prepandemia. Si
bien en México hay un gobierno de
corte de izquierda, este ha actuado
con menos confrontacion frente al
sector privado, y ello le ha permitido
aprovechar la relocalizacién de la in-
dustria para exportar el mercado de
Estados Unidos. Por otra parte, ha te-
nidounaactitud mas pragmaticafren-
te a las diferencias comerciales con
el gobierno de Trump.

Sin embargo, sobre el auge del con-
sumo en Colombia, no se ha escrito
tanto. Lo primero que debe decirse
es que la explicacion politica no pa-
rece alinearse temporalmente con el
boom del consumo. Este rubro tuvo su
esplendor hasta el segundo trimes-
trede2022,endonde el consumo cre-
cibun18%, relativoal nivel prepande-
mia, después del tercer trimestre de
2022, sehavividoun crecimiento mas
lento en este componente.

{QUE ESTA DETRAS DE ESTE COMPORTA-
MIENTO?

Colombia se ha caracterizado por
ser uno de los paises que, desde los
2000, mas recursos destina al consu-
mo de los hogares. Asi, mientras en la
gran mayoria de paises de Ocde,la par-
ticipacion del consumo en el PIB es
inferior a 65% en bienes y servicios de
consumo final, en Colombiaviene gas-
tando entre 65% y 75% en ese tipo de
productos. Adicionalmente, el com-
portamientoreciente hace que Colom-
biaseaatin masatipica. Luego de 2020,
mientras en Colombia se veunaumen-
to, en los otros paises de la Ocde se ve
una cierta estabilidad e incluso una
caida en esta participacion.

Una posible explicacion es que el
consumidor colombiano se hayavuel-
tomas cortoplacista. En contextos de
estabilidad, se suele asumir que las
preferencias temporales entre pre-
sente y futuro son constantes. Perolos
eventos traumaticos, como la pande-
mia, pueden alterar esas preferencias
y llevar a valorar mas el presente. En
la siguiente grafica se observa como
entre mayor fue el nimero de muer-
tes en exceso causadas por el covid-
19, mayor es el cambio en la propor-
cién del PIB asociada al consumo
privado relativo al nivel prepande-
mia. La anterior es sugerente de que
efectivamente el trauma pandémico
indujo cambios en los patrones de
consumo. Ahora bien, se trata de una
correlacion débil, lo que quiere decir

FIGURA 1. CRECIMIENTO DEL CONSUMO VS
CRECIMIENTO DE LA INVERSION (2019 A 2024)
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FIGURA 2. PARTICIPACION DEL CONSUMO

DE LOS HOGARES EN EL PIB
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FIGURA 3. PARTICIPACION DEL CONSUMO

DE LOS HOGARES EN EL PIB
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quedificilmente puede serelgran de-
terminante. La pandemia y el trauma
consecuente no fueron exclusivas de
Colombia, por lo que hay que buscar
otras explicaciones.

Al adentrarnos enlos datos de Co-
lombia se encuentraalgo muy intere-
sante. El consumo en recreacion, de-
portes y cultura creci6 de manera
explosiva, cerca de 85% entre 2019y
2025. No solo el colombiano parece
estar consumiendo mucho mas delo
que se esperaria con relacion a los
niveles existentes antes de la pande-
mia, sino que también ha cambiado
la composicion de dicho consumo.
;Quéestiadetrasdetodoesto? ;Esello
sostenible en el tiempo? Sobre la pri-
mera pregunta se tienen algunas hi-
potesis que se dejan al lector como
sugerencia.

Entre las hipotesis explicativas se
plantea, primero, la aceleraciéon de la
digitalizacion y el acceso a internet
que trajo consigo la pandemia. En
2019, uno de cada dos hogares tenia
internet; en 2024, 65,6%. Esta trans-
formacion se vio favorecida por po-
liticas como la reducciéon del IVA en
telecomunicaciones y la entrada de
WOM al mercado, que mantuvieron
hajoslosprecios. Estofacilit6 el creci-
miento del consumo de plataformas
de streaming y apuestas online, in-
cluidas en el rubro de recreacion.

Otra hipotesis, no excluyente, es
laposibilidad de que la politica de es-
timulo ala economia naranja de Ivan
Duque, cuyo fin eraimpulsar alasin-
dustrias creativas, haya sido efecti-
va. Alrespecto, estaria porverse elim-
pactodelosaranceles propuestos por
la administraciéon Trump para acti-
vidades filmicas realizadas por fue-
ra de los Estados Unidos.
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Ahora bien, ;es este nuevo patrén
de consumo sostenible? Hay dos posi-
bilidades. Por un lado, que se trate de
una reaccion temporal a los efectos
de la pandemia y que eventualmente
el gasto vuelva a niveles previos. Por
otro lado, es posible que se haya pro-
ducido un cambio estructural en las
preferencias delos consumidores. En
este caso, el predominio del consu-
mo sobre la inversion puede resultar
problematico en el mediano plazo: sin
nuevas fuentes de crecimiento y em-
pleo, la economia podria ver reduci-
da su tasa de crecimiento potencial.

¢;Quéserecomienda? El crecimien-
to atipico del rubro de consumo y en
particular el del consumo de bienes y
servicios culturalesrequieren explica-
ciones, sibienacase dieronalgunashi-
potesis, se consideranecesariounme-
jor entendimiento desde todas las
cienciassociales.Los cambios parecen
ser estructurales y si el colombiano se
volvié mas cortoplacista, se deben for-
mular politicas innovadoras para fo-
mentar el ahorroylainversion. De he-
cho, Econometria ha realizado dos
estudios para Proimdgenes (2020 y
2021) en donde se demostro el impac-
to positivo de los incentivos a la in-
version en el sector de la produccion
debienes culturales. La produccién na-
cional puedebeneficiarse de este cam-
bio en las tendencias del consumo.

Mas alla de las hipétesis aqui pro-
puestas, se espera que esta columna
genere por lo menos curiosidad en lo
que estd pasando con el consumo y
con la industria cultural y recreativa
colombiana. El lector podra estar en
desacuerdo con las explicaciones
aqui dadas, pero espero por lo me-
nos compre la idea de que algo raro
esti pasando en este pueblo.



